LINDEX

Lindex kunder modeller i ny underklddeskampanj

Lindex tar ett nytt grepp och vidareutvecklar de senaste arens underklédessuccé Bra-wlution med en kampanj dar modeforetaget engagerar sina kunder for
att isa varens underklader.

De senaste tva aren har Lindex engagerat medarbetare som modeller for att visa det nya passformskonceptet Bra-wolution. Kampanjema har varit stora
succér; bade forsaljningsmassigt men ocksa for kundema som genom tydligheten i konceptet nu pa ett enkelt satt hittar sin favoritpassform.

"Viill inspirera &nnu fler kvinnor att hitta sina bh-favoriter och den hér gangen gor Vi det tillsammans med véra kunder. Kampanjens uttryck ska kénnas
personligt och inspirerande, och vi uppmuntrar alla kvinnor att séka och hoppas pa ett stort gensvar’, sager Anne-Kathrine Almark, Marketing Manager pa
Lindex.

De kunder som \éljs ut for att delta i varens kampanj kommer fa ta del av en unik modeupplevelse genom att prova pa livet som modell for en dag.

"Kvinnoma kommer att omhéndertas av ett fantastiskt team med har- och make-up artister, stylister, och fotografer. Vi vill ge dem en dag utéver det vanliga
och verkligen fa dem att kanna sig som stjamor for en dag”, séger Lena Wall, projektledare for kampanjen pa Lindex.

Kampanjen och varens kollektion lanseras i Lindex butiker och pa lindex.com den 4 februari.

For mer information, kontakta;
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Lindex &r en av Europas ledande modekedjor med 6ver 490 butiker pa 18 marknader. Var affarsidé &r att erbjuda ett inspirerande och prisvart mode. Lindex
sortimentet omfattar flera modekoncept inom dam-, bam- och underkl&der fér modeintresserade kvinnor. Lindex ar en del av den finlandska bdrsnoterade
koncemen Stockmann. Ytterligare information finns pa www.lindex.com



