LINDEX

Lindex medarbetare &r modeller i unik kampanj

Lindex visar i var en unik kampanj, dér modellema &r foretagets egna medarbetare. Uppmaningen i kampanjen till alla kvinnor ar att hitta sin perfekta BH for
varje tillfalle. Detta kommer att géras lattare av Lindex nya sortiment och sétt att presentera bh i butik och online.

| dag far Lindex medarbetare mgjligheten att uppleva en annorlunda och spannande dag pa jobbet. Férfragan gallde att vara modell i Lindex kampanj "Bra-
volution”, som uppmanar alla kvinnor att hitta sin perfekta BH. Intresset var stort och 45 personer tog sig vidare till castingen i Stockholm dér fem modeller
kommer att véljas ut, for att om ett par veckor fotograferas i London.

" Vi vill alltid involvera vara medarbetare i olika delar av Lindex verksamhet. Pa sa sétt tar Vi tillvara pa vara medarbetares kreativitet och engagemang, och
ger dem samtidigt chansen att testa pa ndgot som manga annars inte kommer i kontakt med i sitt dagliga arbete", sager Sofia Brax HR chef pa Lindex.

BH -kampanjen uppmanar alla kvinnor att hitta den perfekta BH for sina behov Detta férenklas genom Lindex nya sétt att presentera underklader som utgar
fréan kundemas behov och vilken typ av BH hon vill ha, samt genom den breda kunskap som Lindex medarbetare har.

" Vara medarbetare &r experter pa underklader. Nar det handlar om att hitta en passform pa BH, som utgar fran olika kvinnors behov och kroppar, var det
sjalklart att vara medarbetare ar de som visar modellema pa basta séatt", sager Inger Lundgvist, Design- och inkdpschef for underklader pa Lindex.

" Castingen har varit en otrolig upplewvelse, att fa se hur processen gar till och fa vara en del av den var roligt. Hela castingteamet har varit proffesionella och
fick oss att kdnna oss avslappnade. Conceptet med att Iata Lindex medarbetare vara ansikte for den har kampanjen &r fantastiskt bra, v &r ju bade kunder
och aven representanter for Lindex i vardagen. Det var kul att titta igenom hela bh-utbudet och \élja ut sin egen favorit, Bra-volutionkampanjen &r ett
fantastiskt initiativ' séger Mimmie Klofver och Adalmina Piechal bada designers Kids’ Wear pa Lindex och tva av modellema i kampanjen.

Kampanjen kommer att lanseras under vecka 19-20 och kommer att visas i olika kanaler som print, utomhus, butiker och online. Det nya sortimentet
kommer finnas tillgangliga i Lindex butiker och online fran i maj.
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Lindex &r en av Europas ledande modekedjor med 6ver 470 butiker pa 16 marknader. Var affarsidé &r att erbjuda ett inspirerande och prisvart mode. Lindex
sortimentet omfattar flera modekoncept inom dam-, bam- och underkl&der fér modeintresserade kvinnor. Lindex ar en del av den finlandska bérsnoterade
koncemen Stockmann. Ytterligare information finns pa www.lindex.com



