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Missoni och Lindex stéder brostcancerforskningen

Det varldsberémda italienska modehuset Missoni har gatt ihop med den europeiska modekedjan Lindex for att stodja
brostcancerforskningen. Samarbetet har resulterat i en unik kollektion som bestar av dam-, barn- och underklader samt
accessoarer. 10 procent av det totala forséljningspriset gar direkt till kampen mot brostcancer. Kollektionen lanseras den 25
september och kommer att siljas i Lindex samtliga butiker i Norden och Centraleuropa samt pa www.lindex.com.

Den unika kollektionen som bestar av 70 plagg och accessoarer har en modern och frasch kénsla med monster och design som &r typiskt for
Missoni.

Det italienska modehuset och exklusiva market Missoni ar varldsberéomt for sin utmarkande design och sina fargrika ménster som gjort Missoni
till nagot av en ikon varlden 6ver. Foretaget grundades 1953 och har sedan dess letts av kvinnorna i familien Missoni, och precis som for
Lindex &r det kvinnan som star i fokus.

- Vi vill genom samarbetet med Missoni, ge vara kunder tillgang till ett av varldens mest betydelsefulla varumarken. Missoni &r beundrat inte
bara fér sin unika och vackra design med sina karakteristiska ménster utan ocksa for den kvinnliga elegans de alltid lyckas med, séger Lea
Rytz Goldman, design- och ink&pschef pa Lindex.

Lindex och Missoni har inte bara design och mode gemensamt utan dven en 6nskan om att ge nagot tillbaka till samhallet. Samarbetet
erbjuder nagot for alla kvinnor. 10 procent av forsaljningspriset gar till brostcancerforskningen, vilken Lindex har stéttat de senaste 10 aren.

— Samarbetet med Lindex har gett oss en unik méjlighet att erbjuda alla kvinnor prisvard design och samtidigt kunna bidra med nagot genom
att sprida information om bréstcancer runtom i varlden. Vi ar imponerade av Lindex langsiktiga engagemang i bréstcancerforskningen som de
har stéttat i flera ar. Missoni har blivit medveten om den hér viktiga kvinnofragan och tycker att det ar ett perfekt tillfalle att &ven ge sitt stod.
Den humanitéra aspekten var det som fangade var uppmarksamhet for projektet. Jag tycker att alla manniskor och organisationer som
engagerar sig i kampen mot bréstcancer ar vérda att bli uppmarksammade, sdger Angela Missoni

- Vi och vara kunder &r for tionde aret i rad stora givare till den sa viktiga forskningen kring bréstcancer, och vi ar alla mycket stolta att kunna
bidra. Lindex har ett naturligt engagemang for kvinnor eftersom manga av vara medarbetare och kunder &r kvinnor. Genom samarbetet med
Missoni kombinerar vi det basta av tva varldar och far nu en annu storre spridning och effekt i detta arbete, berattar Lea Rytz Goldman,
design- och inképschef pa Lindex.

Se ett filmklipp om vart samarbete med Missoni!
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Lindex &r en av Europas ledande modekedjor med 6ver 450 butiker pa 14 marknader. Var afférsidé &r inspirerande och prisvért mode. Lindex sortimentet
omfattar flera modekoncept inom dam-, bam- och underklader for modeintresserade kvinnor. Lindex &r en del av den finldndska bdrsnoterade koncemen
Stockmann. Ytterligare information finns pa www.lindex.com



