Lindex gor det enklare fér sina kunder att ge klader nytt liv
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Lindex introducerar en ny konsument-till-konsument-plattform (C2C) som gér det
enkelt och tryggt for kunder att képa och silja tidigare anvanda Lindex-plagg.
Satsningen ar en del i Lindex strategi att utforska nya affarsmodeller och tjanster
samt driva sin cirkuldra transformation.

“Vi vill inspirera vara kunder att ta vara pa och dlska de kldder de redan har och géra det
enkelt att lata plagg som inte ldngre anvénds att fa nya dgare. Tillsammans med var
befintliga tignst for barn- och babykldder gor vi det nu mdjligt att forldnga livsidngden pa
fler plagg samt bidra till mer ansvarsfulla och medvetna val. Genom innovation och nya
idéer utforskar vi stiandigt hur vi kan mdta vara kunders féranderliga behov och samtidigt
ha en positiv pdverkan i hela vér virdekedja’, sager Caroline Ohgren, Chief Commercial
Officer pa Lindex.

Plattformen kompletterar Lindex befintliga insamlingsprogram dar kunder, i Sverige, kan
skicka in barn- och babyklader och fa ersattning. Med den nya konsument-till-
konsument-plattformen introduceras nu dven en |6sning fér damklader, dar kunder enkelt
kan képa och sélja plagg direkt till varandra och ge kladerna ett nytt liv.

"Vi ér stolta over att samarbeta med Lindex. Deras ambitiésa arbete mot cirkulara
kundresor, genom bland annat secondhand, gar hand i hand med vart arbete. Detta
partnerskap ar ett viktigt steg mot en mer hallbar framtid fér modebranschen. Vi ar
imponerade av Lindex mod att vdga testa, ldra, fornya och samarbeta langs vagen.
Samarbetet har préglats av snabbt och agilt arbetssétt vilket visar pa Lindex férmaga att
vara en banbrytare inom branschen’, sager Karin Rehnberg, VD och medgrundare Revive
Retail.
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