Lindex resultat och forsaljningsutveckling for 2020
och fjarde kvartalet
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Lindex presenterar idag sitt resultat och sin férsaljning for 2020 samt fjarde kvartalet.
Den globala coronasituationen och dess effekter paverkade férséljningsutvecklingen
under aret men tack vare modeforetagets snabba digitala tillvaxt och effektiva
kostnadsatgarder redovisar Lindex ett stabilt helarsresultat fér 2020.

Lindex rorelseresultat for 2020 uppgick till 323* MSEK (340* MSEK 2019). Den snabba
digitala tillvaxten och modeféretagets effektiva kostnadsatgarder bidrog till det stabila
helarsresultatet. Modeforetaget redovisar ocksa en starkt marginal for saval fjarde kvartalet
som for heldret.

“Det har onekligen varit en turbulent tid, praglad av den globala coronasituationen med
restriktioner, minskad butikstrafik och periodvis sténgda butiker for flertalet av véra
forsaljningsmarknader. Vi har verkligen utmanats men ocksa lart oss och astadkommit
valdigt mycket. Jag ér stolt 6ver hur snabbt vi har lyckats anpassa oss for att méta var starka
digitala tillvéxt och hur vi med rétt prioriteringar, effektiva atgdrder samt fantastiskt bidrag
frén alla engagerade medarbetare parerat situationen tillsammans. Vi redovisar ett
helarsresultat for 2020 som &r ndstan i paritet med féregaende ars mycket starka resultat”,
sager VD Susanne Ehnbéage.

Lindex totala forsaljning for 2020 minskade med 10,9 procent i lokala valutor och med 12,6
procent i SEK. Den totala forsaljningen under fjarde kvartalet minskade med 13,4 procent i
lokala valutor och med 15,3 i SEK. Modeféretaget visar en battre forsaljningstillvaxt an
marknaden under bade 2020 och fjarde kvartalet for alla nordiska férsaljningslander.

Lindex fortsatte sin starka tillvaxt online med en férsaljningsdkning pa 103 procent for
heldret och 145 procent for fjarde kvartalet. Fdretagets e-handel fordubblades och till och
med tredubblades for vissa marknader for bade helaret och fjarde kvartalet. Forsaljningen
med externa online-partners fordubblades for helaret och mer an tredubblades for fjarde
kvartalet. Totalt utgjorde den digitala forséljningen 15,6 procent av Lindex forsaljning under
2020 (6,6 procent 2019) och 21,8 procent under fjarde kvartalet (7,3 procent Q4 2019).
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"Med vart konkurrenskraftiga och mer hallbara erbjudande har vi tagit marknadsandelar pa
alla vara nordiska forséljiningsmarknader. Vi utvecklar standigt vart erbjudande utifran
kundens behov och lanserade nyligen Lindex activewear, sémidsa plagg av atervunna
material designade med komfort och valbefinnande i fokus. Vi kommer se fortsatt Skad
tydlighet i vara modekoncept och vi tar ytterligare steg i Lindex varumdrkesarbete. For att
fortsétta sta starka och sékra ett motstandskraftigt bolag fortiGper vara kraftfulla satsningar
inom den dligitala utvecklingen, integreringen av vara forsédliningskanaler och optimeringen
av var butiksportfolj. Hur vi méter och skapar vérde for var kund &r avgdrande fér var
framgang, dér innovation och hallbarhet, ur alla aspekter, ar centrala delar fér oss”, sager
Susanne Ehnbage.

*Lindex rérelseresultat redovisas exklusive IFRS16 leasingavtal.

For mer information, kontakta;

Kristina Hermansson, Senior PR & Communications Manager
Telefon: +46 (0) 31739 50 70

E-mail: press@lindex.com
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