LINDEX

we moke fashion feel good
Lindex kunder rundar upp till férman fér sviltkatastrofen

Med start idag erbjuds kunder som handlar i nagon av Lindex butiker att runda upp sitt kép med 10 kronor till fdrman fér Radiohjalpens kampanj
Hungerhjélpen. Pengama som samlas in kommer att ge humanitart bistand till méanniskor som riskerar s\élt i Jemen, Sydsudan, Somalia och Nigeria.

”| svara katastrofsituationer vill vi pa Lindex hjélpa till pa det sé&tt vi kan. Sedan innan et Vi att v@ra kunder delar vart engagemang och i vill darfor
tillsammans med dem stédja Radiohjélpen i deras viktiga arbete i svéltkatastrofen”, sager Elisabeth Peregi, Sverigechef pa Lindex.

Svélt, hungersndd och det storsta behovet av matbistand v sett pa artionden gor att Radiohjalpen ater startat kampanjen Hungerhjélpen. Just nu riskerar
6ver 20 miljoner ménniskor att drabbas av svélt i flera lander séder om Sahara och i Jemen. | issa delar av Sydsudan &r svélten redan ett faktum. Nagra av
orsakema till hungersnden &r vapnade konflikter, langvarig torka och ekonomisk instabilitet. Akuta insatser kravs for att ge mat och annat humanitart
bistand till de miljontals bam och wixna som annars riskerar att do.

"Vi star infor den allvarligaste humanitéra krisen sedan FN grundades 1945. Aldrig tidigare har vi haft fyra hotande svéltsituationer samtidigt. Men det &r inte
for sent att agera — vara partnerorganisationer finns pa plats och arbetar med att lindra néden.” séger Per Byman, generalsekreterare pa Radiohjalpen.

Kampanjen som startar idag och haller pa fram till och med den 26 mars. Lidex har tidigare haft fiera ’Runda upp’ kampanjer till férman for olika katastrofer
sa som flyktingkrisen i Syrien.
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Lindex &r en av Europas ledande modekedjor med cirka 475 butiker pa 16 marknader. Lindex erbjuder ett inspirerande och prisvért mode for den
modeintresserade kvinnan. Sortimentet omfattar flera olika koncept inom dam-, bam-, underklader och kosmetik. Mer an halften av Lindex totala sortiment
kommer fran mer hallbara kéllor och Lindex arbetar dedikerat for att na 80% ar 2020. 'We Make Fashion Feel Good' &r Lindex kommunikationskoncept som
tydligt beskriver vad Lindex gor och star for. Lindex ar en del av den finlandska bérsnoterade koncemen Stockmann. Ytterligare information finns p

a www.lindex.com



